
Sigi Alder / Canon-Publisher

•Resultate «Crossmediale
Kommunikation im Publisher»
– Wichtige Fachzeitschrift der Grafischen

Industrie
– Umschlag des Publisher 03-10
– Erscheint 6x jährlich (96 Seiten Umfang)
– 9’000 Auflage
– Zielgruppe: Druckereien, Werbeagenturen, 

Grafiker, Druckvorstufe, Litho, Copy Shops
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Cover

• Umschlag personalisiert mit
PURL

• Gedruckt auf 
Canon imagePRESS C6000VP

• Spezialpapier mit
strukturierter Oberfläche

• Verteilung an 6’200 
Abonnenten

Seite 1

6’200 Exemplare an 
Abonnenten
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Cover

• Umschlag
personalisiert mit
PURL

• Gedruckt auf 
Canon imagePRESS 
C6000VP

• Spezialpapier mit
strukturierter
Oberfläche

• Verteilung an 6’200 
Abonnenten

www.pubcanon.ch/

publisher_98726

6’200 Exemplare an 
Abonnenten
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PURL

• Abbildung des 
«allgemeinen» PURL 
www.pubcanon.ch/publis
her_98726

• PURL enthält folgende
Elemente:
– Willkommen
– «Making Of» Video
– Bestellmöglichkeit für einen

personalisierten Kalender
– Link auf «BusinessLeap

Wettbewerb»
– Link auf  W2P Partner-Portal 

(Promocode für 10%-Rabatt)
– Möglichkeit sich anzumelden mit

Adresse (Abonnenten konnten
Korrekturen in ihren Adressdaten
vornehmen)

– Abmeldemöglichkeit

908 Visits auf PURL und
14.4% «Unique visitors»
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Personalisierter Kalender

Personalisierung
28.3% haben einen
Kalender bestellt
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Resultate

• Versand 6’200

•Visitors auf PURL 890 14.4%
• «Unique Visitors» 602 9.7%

•Bestellungen 174 28.3%
– (Kalender)
– 28.3% der «unique visitors» haben bestellt
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Erreichte Ziele

• Zusammenarbeit Publisher und Canon

• Präsenz in der Zielgruppe

• Besetzung des Themas «Crossmedia» durch
Canon

• Wir erklären CrossMedia

• Über 170 potenzielle Kunden haben den 
Kalender auf ihrem Pult während der
nächsten 12 Monate

• Viele Kunden nutzten den Link auf den 
«Canon Business Leap Wettbewerb»


