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Resultate
Versand 6’200
Visitors auf PURL 890 14.4%
«Unique Visitors» 602 9.7%
Bestellungen 174 28.3%
- (Kalender)

- 28.3% der «unique visitors» haben bestellt
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Erreichte Ziele

Canon

Zusammenarbeit Publisher und Canon
Prasenzin der Zielgruppe

Besetzung des Themas «Crossmedia» durch
Canon

Wir erklaren CrossMedia

Uber 170 potenzielle Kunden haben den
Kalender auf ihrem Pult 2 wahrend der
nachsten 12 Monate

Viele Kunden nutzten den Link auf den
«Canon Business Leap Wettbewerb»
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